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 Desafios de Um Profissional Liberal

Porque Investir no
Marketing de Conteúdo

Flexibilidade nos 
horários de trabalho.

Conquistar um 
salário melhor.

Liberdade para 
trabalhar da forma 
que é mais produtiva.

Autonomia sobre 
como lidar com os 
clientes.

Não ficar preso a 
regras de chefes e 
empresas.

Trabalhar com o que 
você faz de melhor.

Cuidar do Marketing 
da sua empresa.

Conquistar clientes 
leais à sua marca.

Entender as 
necessidades e 
problemas do seu 
público.

Administrar todos 
os aspectos do seu 
negócio.

Gerir a equipe de 
funcionários.

Estar sempre 
atualizado sobre o 
mercado.

Nutricionistas

Médicos

1- Para se destacar 
em seu mercado, 
reforçando a 
relevância do 
trabalho do 
nutricionista, com 
objetivo de 
aumentar o número 
de pacientes.

4- Para receber 
indicações, fidelizar 
clientes e criar 
defensores do seu 
trabalho, 
advogados da sua 
marca.

5- Para alertar 
sobre a importância 
de consultar um 
nutricionista, já que 
as informações 
divulgadas na 
internet nem 
sempre são 
confiáveis.

2- Para oferecer 
informações de 
confiança e alta 
qualidade para ser 
encontrado como 
um especialista em 
sua localidade.

3- Para construir ou 
aumentar sua 
autoridade e 
reconhecimento 
como profissional 
em nutrição.

Psicólogos

Dentistas

Arquitetos

Corretores de imóveis

Personal Trainer

1- Para educar o 
mercado, alcançar 
as pessoas certas 
com objetivo de 
captar mais 
clientes.

4- Para expandir e 
consolidar sua 
marca no mercado, 
receber indicações 
e criar defensores 
do seu trabalho.

2- Para ganhar 
autoridade e 
credibilidade, se 
diferenciando dos 
seus concorrentes e 
ser encontrado por 
clientes em 
potencial de sua 
localidade.

Referências:
http://www.cnpl.org.br/new/index.php/90-conteudo-estatico/767-o-profissional-liberal

Marketing de Conteúdo Para Construir
Sua Autoridade Online Memorável.

5- Para alertar 
sobre a importância 
de consultar um 
profissional da área, 
já que as 
informações 
divulgadas na 
internet nem 
sempre são 
confiáveis.

3- Para ter mais 
proximidade e 
conquistar a 
atenção do seu 
público, 
orientando-os e 
despertando seu 
interesse.

1- Para aumentar a 
visibilidade do seu 
trabalho e ter seu 
escritório 
encontrado por 
possíveis clientes 
em sua localidade.

4- Para construir ou 
aumentar a sua 
autoridade no 
mercado, de forma 
efetiva e escalável

5- Para criar um 
contato mais 
próximo com o seu 
público, receber 
indicações e criar 
defensores do seu 
trabalho, 
advogados da sua 
marca.

2- Para educar o 
mercado, alcançar 
as pessoas certas e 
atrair novos 
clientes.

3- Para posicionar e 
expandir sua marca 
no mercado, 
aumentando o 
número de projetos 
realizados.

1- Para educar os 
pacientes com 
informações 
confiáveis e 
corretas sobre a sua 
área de atuação.

4- Para fidelizar 
pacientes e manter 
um relacionamento 
duradouro com os 
seus atuais clientes.

5- Para receber 
indicações e criar 
defensores do seu 
trabalho, 
advogados da sua 
marca.

2- Para transmitir 
confiança em seu 
trabalho e ser 
encontrado como 
um profissional 
referência em sua 
localidade.

3- Para construir ou 
aumentar a sua 
autoridade no 
mercado, 
conquistando mais 
pacientes.

1- Para apresentar o 
seu trabalho e ser 
encontrado como 
um profissional de 
Psicologia em seu 
bairro, sua cidade, 
seu estado.

4- Para manter um 
relacionamento 
duradouro com os 
seus atuais 
pacientes.

5- Para receber 
indicações e criar 
defensores do seu 
trabalho, 
advogados da sua 
marca.

2- Para atrair 
pessoas ao seu 
consultório ou 
clínica, aumentando 
o número de 
pacientes.

3- Para construir ou 
aumentar sua 
autoridade e 
reconhecimento 
profissional pelo 
tratamento que 
você oferece.

1- Para ser 
encontrado como 
um especialista em 
seu bairro, sua 
cidade, seu estado.

4- Para atrair novos 
pacientes e manter 
um relacionamento 
duradouro com os 
atuais, mesmo após 
solucionar o 
problema que levou 
à 1a consulta.

5- Para receber 
indicações e criar 
defensores do seu 
trabalho, 
advogados da sua 
marca.

2- Para construir ou 
aumentar sua 
autoridade e 
reconhecimento 
profissional por sua 
especialidade ou 
pelo tratamento 
que você oferece.

3- Para conquistar a 
atenção do seu 
público, 
orientando-os e 
despertando 
interesse, com 
objetivo de 
aumentar o número 
de atendimentos 
médicos.

1- Para gerar 
tráfego para o site 
do seu escritório ou 
imobiliária e atrair 
novos e potenciais 
clientes.

4- Para propagar 
sua marca no 
mercado, 
aumentando o 
número de vendas 
geradas.

5- Para receber 
indicações e criar 
defensores do seu 
trabalho, 
advogados da sua 
marca.

2- Para apresentar 
os seus diferenciais 
e ser encontrado 
pelas pessoas 
certas em sua 
localidade.

3- Para conquistar a 
atenção do seu 
público, 
orientando-os e 
despertando 
interesse, com 
objetivo de fechar 
mais negócios.


