
Com o avanço da 
tecnologia em transporte 
e comunicação, as marcas 
começaram a criar uma 
conexão com os clientes 
buscando fornecer 
informação ao invés de só 
fazer propaganda.

A Michelin criou o 
"Michelin Guide", que 
ensinava, gratuitamente, 
como fazer manutenções 
em automóveis e dava 
dicas de viagem.

Outras versões do 
"Michelin Guide" foram 
criadas e empresas 
começaram a colocar 
anúncios baseados na 
segmentação de nichos 
dos guias.

As propagandas 
ganharam o mercado e 
o marketing de 
conteúdo ficou 
abafado por 
praticamente uma 
década.

O marketing de 
conteúdo alcança as 
propagandas e começa a 
ganhar força novamente.

Com a popularização do 
uso da internet e dos 
computadores, o 
marketing digital se 
expandiu rapidamente.

Peter Merholz cunhou o 
termo "blog". As 
empresas começaram a 
utilizar blogs para 
aumentar a presença de 
suas marcas e engajar 
seu público.

O LinkedIn é lançado 
com a proposta de ser 
uma rede social para 
negócios. Em 2017 já 
teria passado de 400 
milhões de usuários.

O YouTube surge e seu 
primeiro vídeo viral, ”The 
Institute for Backup 
Trauma”, da empresa 
Live Vault, criou uma 
base forte para o 
Marketing de Conteúdo 
na plataforma.

O Instagram é lançado 
trazendo um foco para 
imagens nas redes 
sociais. Nesse ano 
também nasce o 
Content Marketing 
Institute.

O Google começa a 
penalizar a prática de 
spam, fortalecendo 
ainda mais o Marketing 
de Conteúdo.

Conteúdos longos, com 
mais de 2 mil palavras, 
começam a ranquear 
melhor. A popularidade 
de vídeos e infográficos 
cresce.

O uso de vídeos ao 
vivo se intensifica e 
aumenta a relevância 
dos influenciadores 
digitais.

A John Deere lançou a 
revista "The Furrow", 
procurando passar 
informações para os 
fazendeiros 
melhorarem seus 
negócios e aumentarem 
os lucros.

A revista "The Furrow" 
atingiu 4 milhões de 
leitores. Ela existe até 
hoje, entretanto com 
1.5 milhões de leitores 
em 40 países.

As empresas começaram 
a investir em divulgar 
conteúdo pelo rádio. 
Algumas passaram a ter 
sua própria estação, 
como a rádio WLS 
(World’s Largest Store).

As marcas aproveitaram o 
crescimento do uso de 
televisões para começar a 
fazer campanhas em 
múltiplas mídias de 
comunicação.

A Hasbro se juntou com a 
Marvel para promover os 
quadrinhos do G.I Joe, 
divulgando o boneco 
através das revistas, algo 
inédito na história.

Surgiu o que foi 
designado como o 
primeiro blog, 
"links.net". Entretanto o 
termo "blog" ainda não 
era conhecido.

As redes sociais 
começaram a crescer 
rapidamente e criaram 
novas formas das 
marcas interagirem com 
a audiência. 

O Facebook é lançado, 
logo se tornando um 
fenômeno. Em 2017 
atingiu mais de 2 bilhões 
de usuários e mais de 50 
milhões de páginas de 
negócios.

O Twitter é fundado. Em 
2017 a plataforma teria 
mais de 330 milhões de 
usuários ativos e 
diversas marcas 
buscando interagir em 
tempo real com o 
público.

É realizada a primeira 
conferência anual 
Content Marketing 
World, que viria a se 
tornar o maior evento 
mundial sobre Marketing 
de Conteúdo.

O Google passa a 
priorizar conteúdo que 
gera engajamento, 
relevância e contexto 
das páginas.

O mobile ganha força e 
o Google começa a 
priorizar páginas que 
são amigáveis a 
mobile.

Inteligência artificial, 
chatbots e tecnologias 
mais complexas passam 
a ser utilizadas no 
marketing de conteúdo. 
Vídeos continuam com 
alta relevância.
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De Volta para o Marketing de 
Conteúdo: Uma Jornada desde 1880

Marketing de Conteúdo Para Construir
Sua Autoridade Online Memorável.
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