18 passos para transformar o sonho de escrever
um livro em realidade






Pense em temas para seu eBook: es-
colha algumas opc¢oes de assunto que
vocé goste, ou entenda em profundi-
dade ou até mesmo que vocé ja tenha
explorado em contetudos passados.

Procure pelo volume de buscas de
cada um dos assuntos pré-seleciona-
dos no passo 1. Use o Google Keyword
Planner, SEM Rush ou Ahrefs para
essa tarefa.

Selecione os resultados mais atrativos,
com maior pesquisa mensal e menor
concorréncia. Também procure conhe-
cer a flutuacao ao longo do tempo des-
ses termos no Google Trends.



Reveja as sugestoes dos seus leitores
que chegam por email e comentarios.
Se nao possui uma audiéncia, dé uma
olhada nos comentarios em blogs e
sites do mesmo nicho.

~ ” Quais os seus conteudos mais popu-

lares, seja no blog, no YouTube ou nas
redes sociais. Quem sabe alguns de-
les nao podem virar futuros eBooks se

T | forem aprofundados?

Vocé também pode procurar por re-
views de livros parecidos com o que
vocé deseja publicar, na Amazon, por
exemplo. Veja o que os compradores
estao dizendo sobre os livros ja publi-
cados.




Quebre a tarefa “escrever um livro”
em outras menores e detalhe melhor
cada passo. Também nao esqueca de
definir uma data de entrega para cada
etapa do processo.

Leia e analise todo tipo de conteudo
produzido sobre o o assunto do seu
futuro livros em diversos formatos
além do eBook, como artigos, videos e
infograficos.

Catalogue e organize tudo que encon-
trar no Pocket e escreva todas as suas
1deias e insightsno Evernote, para nun-
ca mais sofrer com o bloqueio criativo
por falta de novas ideias.




Através de mapas mentais para orga-
nizar ideias, fica facil montar a estru-
turado livro, definindo a hierarquia de
capitulos, tépicos e subtépicos com
maior facilidade.

Deixe a introdugao e conclusao para
o final. Somente depois de finalizar o
conteudo do eBook vocé tera a visao
clara de partes tao essenciais deste
tipo de material.

O objetivo da introducao é criar expec-
tativa no leitor, levantar questoes que
serao respondidas mais tarde, gerar
curiosidade sobre o que esta por vir e
antecipar um pouco do conteudo.



Uma boa conclusao ira retomar pon-
tos importantes mas de forma dife-
rente, expressar opiniao pessoal sobre
0 assunto e jamais apresentar pontos
de vista que nao estao no desenvolvi-
mento.

Deixe a revisao para um outro mo-
mento. Espere dias, talvez até uma se-
mana depois de finalizar a producao
do conteudo. Se possivel pega para
outra pessoa revisar também

Ao fazer a revisao, corte trechos, para-
grafos, palavras. Elimine 25% do tama-
nho do texto original, melhore frases
que ficaram confusas e use palavras
mais simples.



Procure por referéncias de titulos an-
tes de fazer seu brainstorming. Um
bom titulo precisa gerar atencao, in-
teresse, desejo e acao por parte do seu
leitor.

Inclua em seu livro pagina “Sobre o
Autor”, no comec¢o ou no final do seu
eBook, com uma pequena biografia e
link para seu site e redes sociais.

Todo eBook precisa de uma CTA bem
definida, seja o compartilhamento nas
redes sociais, assinatura de newsletter,
compra de algum produto, etc. Vocé es-
colhe o objetivo do material.
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Viralize seus conteudos.
Aumente suas vendas.
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