
Mais que um blog, um estilo de vida.

O Poder da Narrativa Visual

Os Elementos De Uma Boa História Visual

4X mais consumidores prefeririam assistir a 
um vídeo sobre um produto ao invés de ler 
sobre ele.

Usar a palavra “vídeo” em um assunto de 
email pode aumentar a taxa de abertura em 
19% e os clickthrough rates em 65%.

Vídeos com menos de 5 minutos somam 55% 
do total de vídeos consumidos em smartpho-
nes.

Estudos de eye-tracking mostram que quando 
há imagens relevantes as pessoas passam 
mais tempo olhando para elas do que lendo o 
texto na página.

Infográficos são curtidos e compartilhados em 
média 3x mais do que qualquer outro tipo de 
conteúdo.

Tweets com imagens recebem 150% mais re-
tweets do que sem imagens.

Postagens de Facebook com imagens tem 
cerca de 2.3X mais engajamento do que sem.

85% dos vídeos no Facebook são assistidos
sem som.

Usuários do Facebook assistem a cerca de 8 
bilhões de vídeos por dia.

Usuários do Snapchat assistem a cerca de
10 bilhões de vídeos por dia. 

Metade dos inscritos do Youtube entre 18 e 34
anos deixariam de lado qualquer coisa que
estão fazendo para assistir um novo vídeo
em seu canal favorito.

O YouTube alcança mais pessoas por volta de 
18 anos durante a horas prime-time do que 
qualquer canal de TV a cabo.

Atualmente mais fotos são tiradas em 2 minu-
tos do que no século 19 inteiro.

75% dos consumidores visitam o site de uma
empresa depois de assistir a um vídeo da 
marca.

Arquétipos Clássicos
Características clássicas usadas há centenas de anos para contar histórias, e que ainda são 
aspectos muito poderosos para ajudar no sentido da sua história.

Autenticidade
As pessoas esperam histórias reais. Compar-
tilhe algo pessoal, você já irá se diferenciar 
porque ninguém mais pode compartilhar a 
mesma história, pois não são você.

Envolvimento sensorial
Misturar elementos de atividades práticas que 
envolvam a audiência. DIY, quiz, exemplos intera-
tivos.

Informação em cada detalhe
Use imagens que tragam informação, despertem 
curiosidade, ajudem a resolver problemas e 
passem características da marca.

Imagens emocionalmente poderosas
Cada tipo de conteúdo visual é criado com um 
objetivo diferente, use imagens que refletem os 
sentimentos que você quer causar na audiência.

Show, don’t tell
Deixe o visual passar a mensagem. Mostre o 
que seu produto pode fazer ao invés de falar 
sobre isso.

Pessoas se relacionam melhor com pessoas
Não mostre a história do seu negócio, mas das 
pessoas por trás dele, sua audiência e sua equipe.

Foque no que importa
As pessoas são expostas a muita informação, 
mostre a elas onde focar de forma clara. A es-
trutura da sua imagem e a forma como você 
ajusta os elementos no seu frame são a chave 
para isso.

Regra dos terços

Se você dividir a imagem em terços, usando linhas, os pontos em que as linhas se cruzam 
serão os focos da imagem a que os olhos naturalmente se dirigem.
Com essa regra você pode mostrar (ao invés de dizer) os principais elementos da sua 
imagem e da sua história.

Relevância cultural
Diversidade inclui mais tipos de pessoas para se 
relacionarem com a sua história. Além disso, é 
um tema socialmente relevante atualmente.

Boas Práticas
- Coloque entonação nas 
suas frases, evite leituras 
monótonas a todo custo.
- Crie uma conexão com a 
audiência, ajude as pessoas 
a se relacionarem com 
você, mostre que passou 
por situações como elas.
- Invista em títulos podero-
sos que conquistam seu 
público.
- Use psicologia das cores 
para passar a emoção que 
você deseja.
- Surpreenda: isso irá dife-
renciar sua marca e engajar 
a audiência.

Mantenha o padrão visual da marca
Conteúdos com humor, desde que se alinhem 
com a marca, tendem a ter bons resultados.

O mago

A pessoa comum O amante O bobo

O prestativo O criador O governante

Infográfico “Narrativa Visual: 
Histórias Além Das Palavras”

O inocente O explorador O sábio

O herói O fora da lei

Tedioso Envolvente

Palavras Soltas Narrativa

Termos Técnicos Fala Natural

Sem Desafios Mostra
Obstáculos
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