15 elementos de Copywriting para turbinar suas
vendas
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Mandar o visitante para fora da pa-
gina de vendas, especialmente se for
para um site externo, é uma atitude
que todo e qualquer Copywriter evita
ao extremo.

Um trabalho de Copywriting nunca
sera igual a outro. Como uma peca
feita de forma artesanal, cada pagina,
cada artigo ou qualquer tipo de conte-
udo com foco em conversao sao uni-
cos.

Uma Copy irresistivel precisa do senso
de Urgéncia. Odiamos nos sentir impo-
tente e, por 1sso, agimos 0 mais rapido
possivel, sem pensar muito.



A Copy, seja ela em texto ou video,
precisa aproximar vocé e o visitante,
fazendo com que ele se sinta capaz de
alcancar determinado objetivo tam-
bém.

O terceiro elemento de uma boa Copy
é a especificidade. Serve para trans-
formar sua chamada em algo espe-
cifico, seja por definir um prazo ou a
quantidade de passos a serem sequi-
dos.

O que o seu produto tem a oferecer de
tao bom que ira causar uma verdadeira
transformacao na vida do usuario que
chega até sua pagina? Deixe claro na

Copy.



O que exatamente vocé quer que seu
visitante faga? No6s nao sé gostamos,
como precisamos ser chamados para
realizar uma ac¢ao. Use uma CTA sem
medo.

O visitante precisa entender que se
nao fizer a conversao, podera estar
desperdicando a oportunidade de ter
algo exclusivo, que nao se encontra
facilmente no mercado.

Comece um conteudo de forma en-
volvente, que gera interesse, aguca a
curiosidade e apresenta o assunto para
0 visitante, ja garante muito do sucesso
de Copywriting.



Em primeiro lugar, nao faca mistérios
a respeito do seu produto. Deixe claro,
logo de cara, qual o problema que sua
oferta se propoe a resolver.

A apresentac¢ao do principal proble-
ma a ser resolvido pode vir na fora de
uma pergunta, por exemplo: “O que
vocé acha de trabalhar em horarios
flexiveis e assim evitar o transito?

Use uma boa histéria ou analogia para
criar conexao.Pessoas adoram ouvir
historias, que sao bastante eficazes na
horade levar alguém a tomar uma agao.



Deixe claro que a pessoa esta prote-
gida por uma garantia de satisfacao
onde todo o risco esta com o produ-
tor. Se ela nao alcancar os resultados
esperados, basta pedir o dinheiro de
volta.

Mostre a seu visitante como seria a
vida dele apds entrar em contato com
seu produto. Enfatize todos os benefi-
cios e mostrar que o valor do produto
€ Imensamente superior ao preco.

Use a escassez (encerramento de ven-
das) e mostre o quanto a falta de atitu-
de agora, na hora da compra, pode com-
prometer a situagcao da pessoa para
Incentivar ainda mais a venda.
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