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Se aplica ao meio digital?

Sim. Apesar de pouca informacao sendo divulgada, mesmo sem usar produtos fisico, o meio
digital afeta o meio ambiente.

A energia consumida para o meio digital é de 1.5% a 2% da energia do mundo todo.

eBook X Livro Fisico

0 Quantidade de energia, agua e materiais utilizados {}/,

EEEFEE
EEEFEFE
EEEFEFE
EEEFEFE
EEEFEFE
EEEFEFE
EEEEFE
EEEFEFE
EEEFEFE
EEEFEFE

1 Aparelho para
leitura digital

L
L
L
L
L
L
L
L
L
L
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100 livros fisicos.

Por que é bom para a sua empresa?

Porque os consumidores se importam se as empresas de quem
compram se preocupam com o meio ambiente.
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55% das pessoas 52% das pessoas 52% das pessoas 49% das pessoas
paga mais por pro-  fez pelo menos uma verificam as emba-  sio voluntarias ou
dutos e servicos compra nos ultimos lagens dos produ- fazem doacoes

de empresas com- 6 meses de uma tos para saber se para organizacoes
prometidas com empresa socialmen- sao sustentaveis. engajadas em pro-
causas sociais e te responsavel. gramas sociais e
ambientais. ambientais.

O que sua empresa pode fazer?

Apligue os conceitos de sustentabilidade para reduzir os danos ao meio ambiente na sua em-
presa e procure contribuir com projetos ambientais.

Empresas que ja adotam o Marketing Verde
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Mais que um blog, um estilo de vida.
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