Call to Action:

Qual é o objetivo do seu conteldo?
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Calls to action personalizadas tém uma Fazer Calls to Action com visual de botdes
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O que é Call to Action? 7! =ic-
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A Call to Action (CTA) é uma chamada para agdo: um
texto curto, claro e objetivo que incentiva a audiéncia
a fazer algo que vocé deseja.
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Defina Seus Obijetivos

A Call to Action guiara as pessoas para fazerem o que vocé deseja, entdo, primeiramente
vocé precisa definir o objetivo que quer atingir com ela.

Com o objetivo definido se pergunte
essas duas coisas:

Qual é a motivacédo da audiéncia para O que a audiéncia vai receber quando

clicar nesse botdo? clicar no botao? Pense no produto em si
(como um ebook) e no efeito de solucio-
nar a dor do cliente (como emagrecer
rapidamente).

Escolha as palavras certas

Um estudo de caso da Unbounce mostrou um aumento de mais 38% nas taxas de
conversao depois de substituir um verbo de acdo por outro.
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Personalize

Substitua frases genéricas por palavras que especifiquem o beneficio que o cliente ird
receber ao fazer a acdo que vocé esta pedindo.

Peca hoje Baixe seu ebook aqui
Compre agora Perca 10kg em 15 dias
Download Leia o artigo completo

Faca testes!

Para entender melhor como o seu publico reage as suas Calls to Action facga testes e
analise as diferencas nos resultados, como nestes casos:

Qual cor tem o melhor desempenho? Qual fonte tem o melhor desempenho?
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Qual é o melhor local da pagina para Quiais variagdes do design do botao
inserir a CTA? poderiam ser utilizadas?
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Exit pop-ups com calls to action tém O uso de espagos em branco esta
melhores resultados? sendo suficiente para destacar a CTA?

Acompanhe o Desempenho

Verifique o desempenho das suas CTAs analisando as métricas, algumas muito relevantes sao:
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Compras efetuadas.

Cliques

VIVER|DE | BLOG

Mais que um blog, um estilo de vida.
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