Otimizacao de site: 12 testes que
vocé precisa fazer agora no seu
negocio para aumentar suas receitas
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O que testar?

Cada negdcio é diferente, mas existem opgdes bésicas que
vocé sempre pode (e deve) testar. Aqui vao algumas
sugestoes:

1. Frequéncia
De posts, emails, artigos, lancamentos e etc. Vocé deve
aumentar ou diminuir a frequéncia?

2. Horario

Qual é o melhor horério para postar em cada rede
social? E para emails? Quando vocé tem o melhor
resultado de trafego? E de conversoes?

3. Tipo de conteido
Qual é o tipo de contelido que te traz mais resultados?
Texto, dudio, video, imagens? Ao vivo ou nao?

4. Titulos

Devem ser mais longos ou curtos? Formais ou
informais? Com perguntas? Listas? Que tipo de palavra
gera mais cliques?

5. CTAs

A CTA precisa ser modificada? O local da pagina em
que é apresentada? O nimero de vezes que aparece? O
formato em que surge na tela?

6. Design
Teste cores, imagens, tamanhos, setas, botdes, logos...

7. Depoimentos

Tem melhores resultados em videos ou textos? Homens,
mulheres ou os dois? Mais jovens ou mais velhos? Mais
curtos ou longos?

8. Mobile

Quais sao os melhores tipos de botoes, rolagem de
paginas, menus de navegacao, tamanhos de imagens e
fontes, e etc?

9. Copy

Deve ser mais curta ou mais longa? Utilizar mais
perguntas? Mais depoimentos? Mais caracteristicas do
produto? Fortalecer os bénus?

10. Promocgoes e trials gratuitos

Diminuem o nimero de produtos pagos adquiridos?
Fidelizam mais os clientes? Devem ser mais ou
menos oferecidos?

11. Formas de pagamento

Nem sempre mais é melhor: Quais sao as formas
essenciais para disponibilizar? A partir de que ponto
mais opgcoes passam a atrapalhar?

12. Formularios

Mais ou menos campos? Preenchendo o nome, telefone,
endereco, funcdo na empresa, tipo de contetddo de
interesse? E o design do formulario?
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